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DEJINY A TEORIE REKLAMY
maturitni témata 2019/2020

Definice pojmu reklama, jeji ucel; reklama a sféry ekonomiky.
Corporate culture.

Pocatky reklamy v USA — etapy vyvoje od 18. stoleti do soucasnosti.
Internetova reklama — vynalez média, zpusoby vyuziti, vyhody i nevyhody.

Propagacni (marketingové) techniky — souhrn.
Reklama v televizi — vynalez média, disledky pro reklamu atd.

Svétovy plakat.
Pocatky reklamy v ¢eskych zemich do roku 1948 — fenomén Bata atd.

Reklama v rozhlase — vynalez média, zplUsoby vyuziti, vyhody i nevyhody.
Public relations — formy, vyznam v sou¢asném svété, souvisejici fenomén lobbingu.

Corporate identity — souhrn (produkt, znacka, corporate design, corporate culture).
Merchandising jako marketingova a propagacéni technika.

Struktura reklamni agentury s plnymi sluzbami.
Teorie AIDA.

Sponzoring - principy fungovani, odliSnosti od klasické reklamy, vyhody i nevyhody.
ATL, BTL a TTL reklama — komunikacéni mix.

Proces komunikace — Shannon(v model - souvislost se svétem reklamy.
Sales promotion - principy fungovani, vyhody i nevyhody.

Vztah pojmu marketing, propagace, reklama. Analyza SWOT a reklamni praxe.
Reklama a tisk - nastup média, zpUsoby vyuziti, vyhody i nevyhody.

Osobnosti reklamy: G. Gallup.
Vyznamné reklamni kampané souc€asnosti i minulosti.

Svétové vystavy 19. — 21. stoleti.
Direct marketing — principy fungovani, vyhody i nevyhody.

Rada pro reklamu, Eticky kodex reklamni praxe, — odliSnosti od pravni regulace.
Alternativni reklama (gerila, viral atd.) - principy fungovani, vyhody i nevyhody.

Psychologické principy v reklamé — pfesvédcovani recipienta.
Soutéze EFFIE a ADC Awards — rozdily v zaméfFeni, principy fungovani.



Cesky plakat - A. Mucha a dal$i tvirci.
Benefit — pojem v kontextu reklamy, jeho vyznam, pfiklady z praxe.

Situace na reklamnim trhu v CR (nejvétsi zadavatelé, aktualni trendy atd.).
Marketingovy mix, komunikacni mix (principy 4P — 6P, 4C, 6M atd.).

Cilova skupina — zpusoby uréovani, dllezitost pro reklamu.
Reklama v kontextu historie lidské komunikace — pfehled od vynalezu pisma po
internet.

Osobnosti reklamy: David Ogilvy.
Instore reklama — tradicni i inovované formy.

Osobnosti reklamy: O. Toscani.
Expo 58 a jiné dllezité prezentace naseho statu.

Trendy marketingovych komunikaci sou€asnosti — moznosti socialnich siti atd.
Pravni regulace reklamy.

Pfiprava reklamni kampane.
Reklama v CR po roce 1989

Hodnoceni uc€innosti reklamy — metoda DAGMAR, testy recall a recognize atd.
Product placement - definice pojmu, rozdil mezi TV a ,feature film“ PP, vyznam

Propaganda - forma politické reklamy, pojmy ideologie a demagogie
Corporate design — firemni barevnost, tvorba loga

Tisténa reklama — druhy, porovnani s jinymi druhy propagace
Reklama v €eskych zemich mezi lety 1948 az 1989

Role reklamy v sou¢asném svété (pozitiva i negativa)
Reklama a film - vynalez média, zpusoby vyuziti, vyhody i nevyhody
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