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Masmédia — maturitni témata 2019/2020

Periodizace déjin z pohledu masové komunikace

Stru€ny vyvoj a historické postaveni médii ve spole¢nosti (knihtisk az internet)
Komunikace, oblasti mezilidské komunikace, vyznam komunikace pro rozvoj
spolecnosti, pravidla. Zakladni komunikaéni vzorce.

Vliv kultury a spole€enskych pravidel na komunikaci a vliv komunikace na spolecnost
a jeji kulturu. Komunikaéni prostfedky.

Masova komunikace — masové publikum, prostfedky pfenou zprav, vefejna
dostupnost, periodicita).

Vliv a postaveni masmédii v reklamni komunikaci. Zakladni kroky pfi pfipravé
reklamni kampané.

Zurnalistika, Zurnalisticka etika, zdroje zurnalistickych informaci.

Vznik a vyvoj tisténych médii. Klasicka Zurnalistika a bulvar. Vliv Pulitzera na
Zurnalistiku.

Vefejny projev. Téma, pfiprava, analyza publika, vybér jazykovych prostredkd,
argumentace.

Tiskovy mluvc€i. Tiskova konference. Etika v Zurnalistické praxi.

Vefejnopravni média v CR. Funkce médii, vnitfni a vnéjsi regulace médii.
Informace. Zdroje informaci. Prace s informacemi v tisténych a elektronickych
médiich. Globalizace médii.

Rozhlas — vznik, vyvoj ve svété i v CR. Charakteristika média, prace rozhlasové
redakce, playlist.

Televize - vznik, vyvoj ve svété i v CR. Charakteristika média, prace v televizi,
dramaturgie obsahu.

Film a fotografie — stru¢na historie a medialni vyznam.

Internet — vliv ,novych® médii na spole¢nost. Internet jako médium, internet jako
soucast Zivota.

Agenda setting, propaganda, stereotypy a predsudky v médiich.

Medialni vyzkum, méfeni sledovanosti médii.

Zpravodajstvi. Stavba zpravy a jeji hodnota. Zpravy v klasickych a elektronickych
médiich.

Publicistika. Investigativni Zurnalistika. Zurnalisticko-politicka aféra.

Medialni instituce v CR. Legislativni Gprava médii v CR.

Medialni gramotnost, ochrana urcitych cilovych skupin pfed dopadem masmédii.
Netiketa.

Média a zabava, druhy a zanry. Infotainment.

Reklama v masmédiich. Propaganda, politicka reklama, socialni reklama, komeréni
sdéleni.

Komunikacni prostfedky 21. stoleti, internet a submédia, socialni sité.
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