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Déjiny a teorie reklamy — maturitni okruhy 2023/2024

Definice pojmu reklama, jeji ucel; reklama a sféry ekonomiky; Corporate culture

Pocatky reklamy v USA — etapy vyvoje od 18. stoleti do soucasnosti; Internetova reklama
Propagacni (marketingové) techniky — souhrn; Reklama v televizi

Svétovy plakat; Pocatky reklamy v ¢eskych zemich do roku 1948

Public relations - odliSnost od klasické reklamy; Reklama v rozhlase

Corporate identity — souhrn (produkt, corporate design, corporate culture);
Merchandising

Struktura reklamni agentury s plnymi sluzbami; Teorie AIDA

Sponzoring - odliSnosti od klasické reklamy; ATL, BTL, TTL marketingové komunikace
Proces komunikace — pfenosovy model a svét reklamy; Sales promotion

Vztah pojma marketing, propagace, reklama; Reklama v tisku

Vyznamné reklamni kampané soucasnosti i minulosti; Fenomén Bata

Svétové vystavy 19. — 21. stoleti; Direct marketing

Rada pro reklamu, Eticky kodex reklamni praxe; Alternativni reklama (guerilla, virdl atd.)
Psychologické principy v reklamé; Soutéze EFFIE a ADC Awards

Cesky plakat 19. — 21. stoleti; B2B marketingové komunikace

Marketingovy mix a reklamni komunikace; Formy tisténé reklamy

Reklama v kontextu historie lidské komunikace — od vyndlezu pisma po internet; Cilova
skupina

Instore reklama — tradi¢ni i inovované formy; D. Ogilvy
Expo 58 a jiné dllezZité prezentace naseho statu; O. Toscani
Pravni regulace reklamy; Trendy marketingovych komunikaci sou¢asnosti

Pfiprava reklamni kampané; Reklama v ¢eskych zemich po roce 1989



Hodnoceni uc¢innosti reklamy; Product placement
Propaganda jako forma politické reklamy; Corporate design
Reklama v ¢eskych zemich mezi lety 1948 az 1989; Infommercials

Role reklamy v sou¢asném svété (pozitiva i negativa); Film a reklama

14.9.2023 Ing. Monika HrubeSova



