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Masmédia — maturitni okruhy 2024/2025

Periodizace déjin z pohledu masové komunikace. Popis jednotlivych etap
komunikace, Masova komunikace, jeji popis. Komunikaéni vzorec. Legislativni ramec
v CR, kterym se Fidi.

Struény vyvoj a historické postaveni médii ve spole¢nosti (knihtisk aZ internet), pfinos
19. stoleti pro vyvoj médii, Pullitzer a jeho pfinos pro média, vliv BBC na etiku
v modernich médiich.

Komunikace, typy komunikace a jejich popis, asertivni pravidla. Zakladni komunikacni
vzorce. Globalizace a jeji vliv na masmédia. Milniky v masové komunikaci konec 20. stoleti
(nové pristupy v Zurnalistice).

Vyvoj tisténych médii, prvni noviny, historie tisku v USA, komiks, bulvar, vyvoj tisku
v nasich zemich, vliv 19. stoleti na masmédia.

Masova komunikace — masové publikum jeho charakteristika, prostfedky prenosu zprav,
verejna dostupnost, periodicita. Vliv Al na masmédia v soucasnosti. Legislativa, kterou se
¥idi média v CR. Proména Zurnalistiky od 19. stoleti do sou¢asnosti.

Vliv a postaveni masmédii v reklamni komunikaci, vyhody a negativa reklamy v
jednotlivych médiich. Reklama online a offline, rozdily. Legislativa tykajici se
reklamy.

Zurnalistika, Zurnalistickd etika, zdroje Zurnalistickych informaci. Viyznamni zastupci
ceskych novinari—3 predstavitelé. Popis zpravy. Tiskova zprava a jeji naleZitosti.

Vznik a vyvoj tisténych médii. Historicky prehled Némecko, Anglie, Cechy. Klasickd
Zurnalistika a bulvar. Popis a pfiklady periodik historie, soucasnost. Vliv Pulitzera na
Zurnalistiku.

Verfejny projev. Téma, pfiprava, analyza publika, vybér jazykovych prostredki,
argumentace. Rozdil pfipraveny x nepfipraveny projev. Tiskovy mluvci — popis jeho ulohy
pro firmu, osobnost tiskového mluvciho.

Tiskovy mluvdi. Tiskova konference. Tiskova zprava — jeji naleZitosti. Etika v Zurnalistické
praxi. Organizace, které sdruZzuji tiskové mluvci a co maiji za ukol. Monitoring medii, co to
je, popis, ptiklady.

Vefejnopravni média v CR. Funkce médii, vnitfni a vnéjsi regulace médii. Reklama ve
verejnopravnich médiich. Koncesionarské poplatky, Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani.

Informace. Zdroje informaci. Prace s informacemi v tisténych a elektronickych médiich.
Globalizace médii. Milniky v obdobi globalizovanych médii (prvni pfenos valky v pfimém
prenosu atd). Dotaznik a jeho vyuZiti pro média, typy otazek.

Rozhlas — vznik, vyvoj ve svété (USA, Anglie) i v CR. Osobnosti spojené s Radio Journal.
Charakteristika média, legislativa, kterou se fidi vysilani rozhlasu v soucasnosti. Rada
pro rozhlasové a televizni vysilani.

Televize — vznik, vyvoj ve svété i v CR. Osobnosti spojené s prvnim televiznim
vysilanim, vyvoj vysilani v CR. Analogové vysilani, digitalni vysilani. Charakteristika
média, legislativa, kterou se fidi vysilani televize v soucasnosti. Rada pro rozhlasové a



televizni vysilani.

Film a fotografie — stru¢na historie a medialni vyznam. Historicky vyvoj fotografie, filmu.
Osobnosti fotografie, filmu. Prvni filmy, dloha kamery, ruska, némecka kinematografie,
USA film. Filmové Uspéchy ceského filmu ve svété.

Internet — vliv ,,novych” médii na spolecnost. Internet jako médium, internet jako soucast
Yivota. Legislativa, kterou se fidi masova média v CR. Socidlni sit&, charakteristika. Vyuziti
Al. Popiste 3 aplikace, které pracuiji s Al a jejich vyuZiti v masmédiich.

Investigativni Zurnalistika, popis, prvni kauza, kauzy u nas. Agenda setting, propaganda,
stereotypy a predsudky v médiich.

Medialni vyzkum, méfeni sledovanosti médii. Masova média, jejich charakteristika,
masové publikum. Dopad digitalni transformace na mediadlni prostfedi. VyuZiti Al
v medialnim prostredi.

Zpravodajstvi. Stavba zpravy a jeji hodnota. Zpravy v klasickych a elektronickych
médiich. Struktura zprdvy. Novinafi nasi doby, styl jejich prace. Infotainment a
dalsi priklady soucasné Zurnalistiky.

Publicistika. Hlavni Gtvary. Investigativni Zurnalistika. Zurnalisticko-politicka aféra.
PFiklady z historie. Medialni instituce v CR. Legislativni Gprava médii v CR.

Medialni gramotnost, ochrana urcitych cilovych skupin pfed dopadem masmédii.
Netiketa. VyuZiti socidlnich siti pro volny ¢as jedince. Nastaveni reklamnich
kampani a rozdil mezi jednotlivymi sitémi. Média a zabava, druhy a Zanry.
Infotainment. Etika v masovych médiich. Legislativa.

Reklama v masmédiich. Propaganda, politicka reklama, socidlni reklama, komercni
sdéleni. Vliv online reklamy na medidlni prostfedi a spotrebitelské vnimani. Trendy a
strategie v digitdlnim marketingu. Komunikacéni prostfedky 21. stoleti, internet a
submédia, socidlni sité, Al — Leonardo a dalsi aplikace.

Zakladni funkce masmédii, vefejnopravni média v Ceské republice, vznik zadbavnych
formatd a jejich popis. Interaktivita v masmédiich. Druhy medialni zabavy, zabavni
Zanry.

Vnitini fungovani médii, struktura medidlni organizace, vyrobni postupy, uzavérka,
vybér témat, rozsah a zarazeni zprav, naklady a financovani médii.

Socialni sité, vyuZiti v reklamé, magnet na zédkazniky, typy Zurnalistiky, specifické znaky
Zurnalistiky, rozdil oproti zpravodajstvi, Al pfinos nebo problém.

Praha, 30. 9. 2024 Ing. Monika HrubeSova v.r.



